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COMUNIPADES

e
comunidades de consumo emergem Como 8spacos onde
a5 Pess0as se agrupam nao mass apenas por faixa etana
genero ou localidade, mas sim por afinidades, paix [
estilos de vida compartilhados. Essas comunidades sao
formadas online & offlin braves ¢ ials, grupos
de interesse e eventos, onde os consumidaras se conectam
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2 interag
Assim, a segmentacao trathaonal baseada em demograhs
da lugar 2 uma segmentacao mais fluida & dinamica

onde o foco esta nas comunida de interesse. Essas
comunidacles se tormam espagos de troca de conheomento,

gxpenencias e recomendacoes, influenoando ativamente a

marcas e empresas gue compreendem e se envalvem com
imunidades tém a oportunidade de construir

relacionamentos mals auténticos e duradoures com as

consumidores, criando produtos e expanencias que

essoam verdadeiramente com seus interesses e

valores compartilh
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Esses consumidores buscam simplificar suas . .

vidas, valorizando a qualidade sobre a quantidade NEW WHIS CAPPLICCING NEW TAN

Eles preferem produtos que sejam funcionais
duraveis e atemparais. Esses consumidores gptam
por marcas que adotam um design simples e
elegante, com pouca énfase em excesses ou
ostentacao. Eles tendem a evitar o consumismo
excessivo e podem estar interessados em

produtos que promavam um estilo de vida
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mais consciente e equilibrado
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AVENTU
REIROS

Esses consumidores sao atraidos por expenencias

FRETO OFF WHITE B~

CORES DA CARTELA

emeocionantes e buscam constantemente
novas aventuras, Eles valonzam a liberdade, a
autenticidade e a exploracac. Esse estilo de
consumidaor pode preferir marcas que oferecam
produtos relacionados a atividades ao ar livre, 2

viagens, esportes radicais e eventos culturais
unicos. Eles tendem a ser receptivos a
mensagens que enfatizem a emaocao,
a aventura e a descoberta,
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URBANOS
CRIATIVOS

Esses consumideores urbanos valorizam a
criatividade, a diversidade cultural e a expressao

OFF WHITE BANCO
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CORES DA CARTELA

pessoal, buscando produtos e marcas que
reflitam suas identidades individualistas.
Preferem marcas com produtos inovadores,
exclusivos e esteticamente atraentes, como
roupas urbanas, acessorios contemporaneons
e tecnologia avangada, sendo receptivos a
mensagens que celebrem a ¢riginalidade

e autenticidade urbanas,
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NATURAL

haver vanacao de cor

de um lote para outro
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Podara haver variacao ge cor
de um lote parae outro,

ONIX

CHAMPANRE

QURD LIGHT

Por se¢ un rnalor G Daamaritacis
£ recomencaco O Ui para
cateon/s e pomnihes
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SRONZE

GLOW METALIC
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Pogera haver variagdo ge cor
de um lote para outro,
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PRETO

CHAMPANHE

OURD LIGHT

GLOW RAFIA
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Pogdera haver variacao ge cor
de um lote para outre,

Artigo em transfer. necessita aspiracao
mecanica para colagem no solado. Utilizar
adesivos especificos para esse hpo de
produto. Nao recomendamos & Uhilizacso
o mesmo em palmithas (inteiras

ou taloneira)
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Pogera haver variacao ge cor
de um lote parae outro,
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RECOMENDACOES

Artigo em transfer, necessiia aspnacao
mecarica para colagem no solado. Utilizar
adesivos especificos para esse tipo de
proguto, Nao recomendamos a ubilizacdo
do mesmo em palmilhas (nteiras

ou taloneira)
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NEW ONIX ROSE QURO

QURO LIGHT

RECOMENDACOES

Artigo em transfer, necessita aspracao
mecanica pava colagem no solado. Ltilizar
adesivos especificos para esse tipo de
proguto, Nao recomendamos a ubilizacdo
do mesmo em palmithas (nteiras

ou taioneira)

Podera haver variacao ge cor
de um lote para outre,
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Pogdera haver variacao gde cor
de um lote para outre,
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CINDERELA LUXOR
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OURO LIGHT CANDY

Podera haver variacao ge cor

ge um lote para outro,







Pogera haver variagdo ge cor
de um lote para outro,
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Podera haver variacao ge cor
de um lote para outre,
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Pogera haver variacao ge cor
de um lote parae outro,
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WWW.SOARESMATERIAIS.COM.BR

RUA GETULIO VARGAS, 657 - CENTRO
SAO JOAO BATISTA - SANTA CATARINA

Q (48) 3265-2108 (© (48) 98819-0128



